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Kampania promująca 
ubezpieczenia NNW 
dla dzieci i młodzieży



Cele kampanii:

• zasięgowy – dotarcie do jak największej liczby 
użytkowników, budowanie świadomości
produktu,

• sprzedażowy - zachęcenie do zakupu 
ubezpieczenia NNW dla dzieci i młodzieży.

Strona kampanii
Ruch z kampanii będziemy kierować na stronę:  
https://www.pzu.pl/kampania/nnw/ubezpieczenie-
dziecka

Założenia kampanii

Grupa docelowa

→ rodzice dzieci do 7 lat 

→ rodzice dzieci w wieku 8+

Czas trwania

17 sierpień – 30 wrzesień 2023 r. 

https://www.pzu.pl/kampania/nnw/ubezpieczenie-dziecka
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DZIAŁANIA WSPIERAJĄCE

3

ZASIĘG

Działania realizujące cele kampanii
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KIEROWANIE RUCHU NA 
STRONĘ

✓ Programmatic 

Emisja formatów video 15” i 6”
w ramach platformy YouTube,
emisja dużych wizerunkowych 
formatów display na stronach 
głównych i wybranych 
kategoriach witryn czołowych 
wydawców.

✓ Media Społecznościowe (FB, 
Instagram)

Emisja formatów video i photo

✓ Mailing

Bazy parentingowe oraz bazy 
rodziców wyselekcjonowane po 
danych deklaratywnych  jak też 
wybrani na podstawie aktywności 
w podobnych kampaniach.

✓ Media Społecznościowe (FB, 
Instagram)

Komunikacja z wykorzystaniem 
formatów photo.

✓ Materiały BTL w oddziałach i u 
agentów (plakat, ulotka),

✓ Komunikacja w mediach 
społecznościowych Grupy PZU: 
Facebook, Instagram, YouTube.

✓ Działania PR: komunikaty 
prasowe na  X i LinkedIn.



Materiały kampanijne – kreacje banerowe

Linia 1. – rodzice dzieci szkolnych Linia 2. – rodzice dzieci do lat 7



Materiały kampanijne – formaty wideo i mailing 

Video 6”

Video 15”

Mailing

https://www.youtube.com/watch?v=71goNI6VaBA
https://www.youtube.com/watch?v=xZN28LHylEA


Wspierające działania performance

Działania kampanijne wspierane będą
komunikacją performance mającą na celu 
optymalizację aktywności wspierających 
sprzedaż polis. 

Kanały wykorzystane w kampanii 
performance:
• kampania retargetingowa w ekosystemie 

Meta,
• Kampania retargetingowa programmatic.

W celu optymalizacji działań performance, linie 
kreatywne zostaną dopasowane na podstawie 
przeprowadzonych testów. 

*retargeting - ponowne zaangażowanie 
konsumentów, którzy już mieli kontakt z reklamą 
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Kampania w oddziałach i u agentów

Plakat Ulotka



Działania w mediach społecznościowych

Produkt

Podczas kampanii będziemy 
posługiwać się wymiennie nazwami 
produktu NNW Szkolne, NNW 
Edukacja oraz NNW dla dzieci
i młodzieży

Działania 
contentowe

Cykl komunikacji

• Cover photo na Facebooku;
• Cykl komunikacji w mediach 

społecznościowych (Facebook i 
Instagram);

• Wykorzystanie KV kampanijnych i 
stworzenie serii grafik w formacie 
SM;

• Linkowanie do LP;
• Publikacja filmu z wizerunkiem Igi 

Świątek na rozpoczęcie roku 
szkolnego;

• Angażujące relacje na IG

• Publikacja 5 postów na FB 
(wraz z grafikami bazującymi 
na KV);

• Publikacja 5 postów na IG 
(wraz z grafikami bazującymi 
na KV);

• Video z Igą Świątek – 4.09 
(rozpoczęcie roku 
szkolnego);

• Relacje na IG (raz w tygodniu 
podczas trwania kampanii)
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Strony docelowe kampanii

marketing.pzu.pl/identyfikacja
Rodzice dzieci i młodzieży
https://www.pzu.pl/kampania/nnw/ubezpieczenie-dziecka

Ruch z kampanii będziemy kierować na dedykowany LP, na którym znajdują się różne formy zakupu ubezpieczenia. 
Aby komunikacja na stronie była spójna z kreacjami w kampanii, zastosujemy animowany gif rotujący zdjęcia dzieci 
użyte w bannerach reklamowych.

https://marketing.pzu.pl/identyfikacja
https://marketing.pzu.pl/identyfikacja
https://www.pzu.pl/kampania/nnw/ubezpieczenie-dziecka


Dziękujemy


